
DatiAssofranchising-Nomisma, settorea+7%.La multi-affiliazione trai trendprincipali

Franchising,affareda31mld
Cresconoleinsegnededicatealmondocasa,serviziefood
DI GIOVANNIGALLI

C
ontinua la crescita
della formula fran-
chising in Italia,no-

nostante un2022ca-
ratterizzato da alti tassidi
interesseeda un lentocalo
dellapressioneinflazionisti-
ca. Il settorevale30,9miliar-

di di euro in chiusuradello
scorso anno, al rialzo del
7,1%, conun numerostabile
d’insegnecoinvolte (954)ma
con un numerodi puntiven-
dita che sale fino a quota
61.162 (+2,2% rispetto al
2021) e di addettioccupati
che raggiungono la soglia
dei 252.848 (+6,2% rispetto
al 2021). Secondo il Rappor-
to Assofranchising Italia
2023- Strutture, tendenzee
scenari, curato dal centro
studidi Nomismaepresenta-
to ieri aMilano, peril 2023le
proiezionidi businesspreve-
dono un incrementodel3%.

«Le previsioniperil futuro
sono positive e tra le scelte
imprenditoriali future spic-

ca lasoluzionedel multi-affi-
liato, modello che consente
migliori performancee una
maggiore organizzazionee
pianificazione finanziaria.
Ad oggi sonoquasi settesu
dieci i franchisorchehanno
multi-affiliati e il numeroè
destinatoacrescere», sottoli-
nea Alberto Cogliati, se-

gretario generale di Asso-
franchising.

Guardandoagli equilibri

internidelmercato,la stabi-
lità del numero di insegne
operativenel2022arrivado-
po chelostessodatoeracala-
to nel2020(-103) macresciu-
to l’anno successivo(+78). In
secondoluogo, il settoreman-

tiene una forte dinamicità
tralacessazionedialcunein-
segne, soprattuttonell ambi-
to dell’abbigliamento per
bambini e nel segmentodei
bar- gelaterie, e invece la cre-
scita di nuove insegne
nell’ambito ristorazione,del-

la casaedeiservizi.Conside-

rando i settori merceologici
piùperformantial primopo-

sto si trova lagdo(grandedi-
stribuzione organizzata)
che,con ungiro d’affari che
superagli 11 miliardi di eu-

ro, incide peril 37%sul fattu-
rato complessivodelfranchi-
sing. In secondaposizione si
attestail compartoabbiglia-
mento (oltre i 7,5miliardi di
fatturato) e dopo i servizi
(4,5 miliardi di fatturato).
La ristorazione in franchi-
sing superainvece i 3,2 mi-

liardi di fatturato.
Da un puntodi vista geo-

grafico, le regionidelNordo-
vest si attestanoal primopo-
sto pernumerodi franchisor
(il titolaredi prodottioservi-

zi cheli concedeall’affiliato,
o franchisee,percommercia-
lizzarli utilizzandogli stessi
segnidistintivi, il know-how
in comunee la propria assi-

stenza). Seguonole areedel
Nordeste del Centro Italia.
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In crescita,con 199 reti atti-
ve, lezonedelSudedelle iso-
le.

Discorsoaparteper la tec-
nologia che,sempresecondo
il RapportoAssofranchising
Italia 2023, sta dando un
grandeimpulsoal comparto
del franchising e saràsem-

pre di piùunassetstrategico
di competitività. Tra gli in-
tervistati, un brandsu due
possiedeun canale e-com-
merce attivo già da prima
del 2020, mentre il 18% di-
chiara di averloattivato tra
il 2020e il 2022. Crescela
quotadi fatturatoderivante
dall e-commerce (+8,7% nel
2022) e, dalle dichiarazioni
dei franchisor, si prevede
un’ulteriore crescita fino al
12,8%peril 2023. Nel prossi-
mo triennio, l’84% delle im-
prese interessate dal Rap-
porto èpropensoa investire
in digital technologypermi-

gliorare le performanceeco-
nomico- finanziarie e la ge-

stione dellapropria rete.
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I negozidelsettoreaumentanoaquota61.162 (+2,2%)
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