
ASSOFRANCHISING:«GLI ASSOCIATI SONO
DISPONIBILI AL CAMBIAMENTO »

« L
1 associazioneha cambiatoveste assu-

mendo un forte approccio aziendale,
operando con modalità più pragmatiche e

operative,dopo un passaggioculturale neces-

sario - afferma Alberto Cogliati,Segretarioge-

nerale di Assofranchising -. Oggi eroghiamo
agli associatiservizi e consulenzesu misura,
con riscontri molto positivi. Le maggiori aree
di intervento sono la sostenibilitàe l'uso più

strategicodeidati,oltre a una governancepiù
matura in relazioneal mercato.Gli associati(i
franchisor)ei partnerdimostranomoltadispo-

nibilità alcambiamento; la pandemia ha dato
un forte impulsoal franchising,efficacesoprat-

tutto per chi vuole reinventarsio per i più gio-

vani cheinvestono susestessi.Conun grosso

marchio afiancoèrassicurante,ancheseoggi

si fa unaselezionemaggioreall'ingresso».
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Eroghiamoservizi

riguardanti la

sostenibilità,l'usodei
dati e la governance

m
GLI IMPRENDITORI CHE ADERISCONOAl NETWORK:
3 SU4 SONOUOMINI, ETÀMEDIA INTORNOAl 50 ANNI, 2SU 3 CON DIPLOMA SCUOLESUPERIORI

Insight! Le imprenditrici sonoquasi la metà nel settorefarmacia, ma pocopresenti nell'immobiliaree nell'ottica.

I laureati,oltre che nelle farmacie, sonopiù numerosinel non-food enella ristorazione.
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